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Die Bedeutung von Breitbandinternet fur
Standortentscheidungen von Unternehmen
im landlichen Raum*

1 Einleitung

Mit der Veroffentlichung des Berichts des ,,Zukunftsrats der Bayerischen Staats-
regierung®, einer von der Landesregierung berufenen Kommission mit Vertretern
aus Wirtschaft, Wissenschaft und Verbanden, die Empfehlungen zur Entwicklung
Bayerns abgeben sollte, flammte Anfang des Jahres 2011 die Diskussion iiber den
benachteiligten landlichen Raum wieder einmal auf. So lautet ndmlich einer der
Ratschlage, sich von den gleichwertigen Lebensbedingungen als Ziel der Raum-
ordnung zu verabschieden. Stattdessen sollen die boomenden Metropolregionen
gestarkt werden, da ihnen im Gegensatz zu peripheren Rdumen gute Chancen
zugeschrieben werden, im globalen Wettbewerb zu bestehen. Trotzdem enthilt der
Bericht Empfehlungen zur wirtschaftlichen Stirkung des landlichen Raums. Hierzu
sollen die Mdglichkeiten der Informations- und Telekommunikationstechnologien
genutzt werden, durch die nicht mehr alle Arbeitsplidtze an einen festen Standort
gebunden sind (Zukunftsrat der Bayerischen Staatsregierung 2010: 33f., 54).

Mit dieser Aussage wird ein Themenbereich angesprochen, der schon frither
in der Geographie sowie in anderen Fachbereichen diskutiert worden ist. Kénnen
personliche Kontakte durch die Kommunikation iiber Medien ersetzt werden und
somit bestimmte Tétigkeiten von jedem beliebigen Ort aus durchgefiihrt werden?
Kann der landliche Raum in diesem Fall als Standort fiir Unternehmen attraktiver
werden, da die periphere Lage durch den Anschluss an die Telekommunikationsnetze
ausgeglichen wird? Auf einer abstrakteren Ebene behandelt die erste Frage das
Thema, ob Telekommunikation die Bedeutung physischer Distanzen verringert.
Die zweite Frage basiert auf einer zumindest teilweisen Bejahung der ersten und
bezieht sich darauf, ob eben jener Bedeutungsverlust von Distanzen eine homogene
Raumstruktur zur Folge hat.

*) Zusammenfassung einer Magisterarbeit, die am Institut fiir Geographie der Universitét Er-
langen-Niirnberg unter Betreuung von Prof. Dr. Werner Bétzing im Jahr 2011 abgeschlossen
wurde
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Ein Hindernis fiir eine mdgliche Entwicklung peripherer Regionen auf diesem
Wege stellen allerdings momentan erhebliche Defizite bei der Ausstattung des
landlichen Raums mit Breitbandinternetanschliissen (insbesondere der am hau-
figsten genutzten Technik DSL, fiir die es kaum gleichwertige Alternativen gibt)
dar. Zurzeit kdnnen Unternehmen also nicht in allen Regionen auf gleiche Weise
von den technologischen Moglichkeiten profitieren.

Der folgende Beitrag beschiftigt sich vor diesem Hintergrund mit der Bedeutung
von Breitbandinternet fiir Standortentscheidungen von Unternehmen im lindlichen
Raum. Dies wurde im Landkreis Forchheim unter Zusammenarbeit mit der dortigen
Wirtschaftforderung mittels einer E-Mail-Befragung sowie qualitativen Interviews
mit Unternehmern untersucht. Vor der Vorstellung der empirischen Ergebnisse
soll aber die Entwicklung und der aktuelle Stand der theoretischen Debatte zum
Zusammenhang von Telekommunikation und rdumlicher Organisation der Wirt-
schaft vorgestellt werden.

2 ,,Tod der Distanz“ als wiederkehrendes Thema

Bereits dem Telegrafen und spéter dem Telefon wurde prophezeit, dass sie die Be-
deutung physischer Distanzen zwischen Akteuren verringern sollten. Auch wenn
dies offensichtlich nicht eintrat, kam das Thema in den 1980er Jahren durch den
Aufstieg von Heimcomputern und Neuerungen im Multimediabereich abermals
auf. Als Arbeitsform der Zukunft fiihrt TorFrLER (1980: 204ff.) das vielzitierte
Konzept der electronic cottage ein. Ausgehend von der Voraussage, dass immer
weniger Arbeiter mit ,,greifbaren Gegenstinden zu tun haben werden, schreibt er,
dass die eigene Wohnstitte, die iber verschiedene Kanéle mit der Firmenzentrale
und anderen Mitarbeitern vernetzt ist, in Zukunft fiir viele Menschen gleichzeitig
als Arbeitsplatz dienen konnte. Raiumliche Ballungen von Arbeitsplatzen in Stadt-
zentren werden also lberfliissig. Doch auch diese technologischen Neuerungen
brachten nicht die erwarteten Wirkungen.

Erst mit der Verbreitung des Internets ab der Mitte der 1990er Jahre geriet
das Thema wieder in den Blickpunkt. Mit ,,The Death of Distance* lieferte die
britische Journalistin CAIRNCROSS (1997) ein Werk ab, dessen Titel sich zu einem
gefliigelten Wort entwickelte, das stellvertretend fiir viele Ahnliche Argumenta-
tionsansitze verwendet wird. Der Tod der Distanz bezieht sich darauf, dass die
raumliche Entfernung nicht mehr die Kosten fiir die Kommunikation determiniert.
Das Internet ist dabei das Paradebeispiel fiir eine distanziiberwindende Techno-
logie, weil es in nie dagewesener Weise Kommunikation und Datenverarbeitung
verknlipft. Als Querschnittstechnologie hat es viele denkbare Verwendungszwecke
und ist dazu in der Lage, sich zu einem Universalmedium fiir alle in digitaler Form
vorliegenden Daten zu entwickeln. Insgesamt geht CAIRNCROSS davon aus, dass
sowohl die technischen Verbesserungen existierender Technologien wie Telefon
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oder Fernseher als auch das verhdltnismiBig neue Internet zu einer qualitativen
Verdnderung sozialer Strukturen fithren werden. Dies hat zur Folge, dass mehr
und mehr Unternehmen footloose werden, also nicht mehr an bestimmte Standorte
gebunden sind. Kontakte zwischen Firmen werden weitgehend unabhingig von
geographischer Entfernung sein.

3 Auswirkungen von Telekommunikationstechnologien
auf die raumliche Organisation der Wirtschaft

Die historische Betrachtung zeigt, dass die Konsequenzen neuer Technologien
tendenziell iberschitzt werden. Weiterhin begehen die technologiedeterministischen
Ansitze den Fehler, dass sie neuen Telekommunikationstechnologien aufgrund
ihrer technischen Eigenschaften ,logische®, das hei3t eindeutig voraussehbare
Auswirkungen auf Raum und Gesellschaft zuschreiben. Die technische Dimen-
sion wird also komplett von der sozialen getrennt betrachtet (GRAHAM/ MARVIN
1996: 80ft.).

Diese Erkenntnis soll gleichermalBen eine Warnung sein, die Moglichkeiten des
Internets nicht ebenfalls zu hoch zu bewerten. Im Folgenden soll nun eruiert wer-
den, ob das Internet eine so fundamentale Innovation ist, dass seine Auswirkungen
auf okonomische und soziale Prozesse qualitativ anders sind als die vorheriger
Neuerungen im Telekommunikationsbereich und sich somit vollkommen neue
raumliche Organisationsweisen ergeben. Besonderes Augenmerk soll dabei auf
das Verhiltnis von Stadt und Peripherie gelegt werden.

Dabei miissen zwei Aspekte mit unterschiedlichen Wirkungsweisen unterschie-
den werden. Zum einen bringen die Wirtschaftsbereiche, die tiberhaupt durch die
neuen Technologien ermoglicht werden, wie jeder neu entstehende Sektor besondere
Standortmuster hervor. Zum anderen muss untersucht werden, inwieweit sich durch
die Nutzung der neuen Technologien seitens der bestehenden Unternehmen neue
raumliche Muster ergeben. Hier spielen insbesondere die distanziiberwindenden
Qualitdten, die bereits im vorigen Abschnitt angedeutet wurden, eine Rolle (DOHSE
et al. 2004: 18).

3.1 Die Geographie der Informations6konomie

Zuerst sollen mogliche Determinanten fiir Standortscheidungen von Unternehmen
der Informationsdkonomie betrachtet werden. Der Begriff ,,Informationsdkonomie®
bezieht sich dabei auf den Teil der Wirtschalft, fiir den die Schaffung, Verarbeitung
und Anwendung von Wissen und Informationen tiber Produktivitit und Wettbe-
werbsfahigkeit entscheidet. Neue Technologien, darunter Telekommunikation,
bilden einen elementaren Teil der Tatigkeitsfelder (CASTELLS 1996: 66).
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3.1.1 Bedeutung von Face-to-face-Kontakten

Ein zentrales Argument fiir die Konzentration der Aktivititen des Sektors liegt in
der Bedeutung von Face-to-face-Kontakten, die von den Death-of-Distance-Ver-
tretern enorm unterschétzt wurde. Selbst Videokonferenzen mit den Moglichkeiten
zur Ubertragung von Gestik und Mimik kénnen die emotionale Komponente einer
,realen® Konversation nicht ersetzen, die auch die anderen Sinne sowie die blofe
Koprisenz als Zeichen der Wertschitzung des Gesprichspartners beinhaltet. Des
Weiteren kann nicht jede Art von Wissen iiber Telekommunikationsmittel weiter-
gegeben werden. Nicht kodifizierbares Wissen kann nicht in Zeichensysteme wie
Text oder mathematische Formeln iibersetzt werden. Es ist stark kontextabhédngig
und oft an bestimmte Personen gebunden. Eine erfolgreiche Vermittlung an eine
andere Person hingt nicht nur von der reinen Weitergabe von Informationen ab,
sondern auch von geteiltem Umfeld, Vertrauen und emotionaler Nihe. Erst so
kann Mehrwert generiert werden, der durch die Filterung und Interpretation
vorhandener Informationen entsteht (LEAMER/STORPER 2001: 650ff.).

3.1.2 Bildung von innovativen Milieus

Die Bedeutung von Face-to-face-Kontakten ist ein Faktor fiir die Bildung von
Réumen hoher Innovationsfahigkeit, sogenannten innovativen Milieus. Riumliche
Naihe erhoht die Chance auf Innovationen, da Firmen ihre Effizienz steigern konnen,
indem sie miteinander kooperieren, was hdufig iiber informelle Netzwerke zustande
kommt. Weiterhin kénnen sie voneinander lernen oder aufgrund von stiarkerem
Wettbewerbsdruck, der bei vielen Konkurrenten in der Néhe leicht sichtbar wird,
zu Anpassungen gezwungen werden. Auch die institutionellen Einrichtungen vor
Ort stimmen ihr Vorgehen darauf ab, die vorhandenen Strukturen zu stirken und
stellen somit einen weiteren lokalisierten Vorteil fiir die Unternehmen dar. Auf
diese Weise entsteht ein fiir Innovationen giinstiges Umfeld, von dem alle vor
Ort anséssigen Firmen profitieren kdnnen, ohne dafiir Kosten tragen zu miissen
(BATHELT et al. 2004: 37ff.; CASTELLS 1996: 388ff.; Zook 2005: 46ft.). Fiir die US-
amerikanische Internetindustrie zeigt Zook (2005: 5f., 241f.), dass die Branche im
Jahr 2000 hochgradig riumlich konzentriert ist. 63% der Firmen mit 66% aller
Beschiftigten befanden sich in den sechs groften Metropolregionen der USA, wobei
die Region San Francisco mit dem Silicon Valley die Spitzenposition einnimmt.

3.1.3 Bedeutung des Lebensstils

Doch nicht nur die unmittelbaren 6konomischen Auswirkungen spezifischer
ortsgebundener Charakteristika spielen eine Rolle fiir die Standortwahl von Un-
ternechmen aus der Informationsokonomie. Es ist stattdessen heute zunehmend so,
dass die qualifizierten Arbeitnehmer einen knappen Produktionsfaktor darstellen
und sich Firmen dort ansiedeln, wo jene vorhanden sind. Fiir sie spielen konkrete
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Ortlichkeiten eine wichtige Rolle, die mit iiber die Lebensqualitit entscheiden
(KoTkiN 2000: 6f.). Diese Orte sind aber nicht unbedingt materieller Natur, sprich es
handelt sich nicht um architektonische Gebilde. Sie bilden natiirlich die Biithne fiir
das soziale Leben, weswegen sich fiir Stadtplaner und Architekten die Frage stellt,
welche Einrichtungen wichtig fiir diese Personen sind und wie der 6ffentliche Raum
gestaltet werden muss, um deren individualisierte Lebensstile und das gleichzeitige
Bediirfnis nach Kontakten zu Ihresgleichen zu ermdglichen. Doch fiir die ,,kreative
Klasse“, zu der Wissenschaftler, Kiinstler, Journalisten oder Medienschaffende
und im erweiterten Rahmen auch Manager, Angestellte in der Finanzindustrie
und im High-Tech-Sektor gehoren, sind vielmehr die Erfahrungen wichtig, die
an einem bestimmten Ort gemacht werden kdnnen, also dessen immaterielle, von
den dort lebenden Menschen geschaffenen Charakteristika. Dazu gehort auch eine
Offenheit gegeniiber Vielfalt, da auf diese Weise keine Barrieren fiir die Ankunft
neuer Akteure und somit neuer Ideen bestehen, die moglicherweise 6konomische
Impulse auslosen. Orte mit solchen Eigenschaften ziehen Menschen an, die tétig
sein wollen, aber konnen auch dafiir sorgen, dass bereits dort wohnende Kreative
durch das inspirierende Umfeld ihr 6konomisches Potential besser entfalten konnen
(CastTELLS 2001: 237; FLORIDA 2003: 8fT.).

3.2 Veranderung bestehender Wirtschaftszweige durch
neue Telekommunikationstechnologien

In diesem Abschnitt werden die Auswirkungen des Einsatzes von Telekommuni-
kationstechnologien, insbesondere des Internets, auf die riumliche Organisation
von traditionellen Wirtschaftszweigen untersucht. Zum einen werden Indizien
gesammelt, inwiefern Standortentscheidungen groBer Unternehmen durch die
verbesserte Telekommunikation beeinflusst werden. Zum anderen wird erortert,
welche Konsequenzen bestehende Unternechmen im landlichen Raum zu erwarten
haben.

3.2.1 Standortentscheidungen von gro3en Unternehmen

GroBe Unternehmen haben die nétigen Ressourcen, um mehrere Standorte zu un-
terhalten. Wenn verschiedene unternehmerische Funktionen also unterschiedliche
Standortanspriiche haben, konnen durch geographische Verlagerung der jeweiligen
Funktion Effizienzgewinne erlangt werden. Durch Telekommunikation wird es
nun zunehmend leichter, Dienstleistungen raumlich von der Firmenzentrale zu
trennen. Tatigkeiten, fiir die zwar ein Austausch mit der Unternehmensleitung
erforderlich ist, bei dem aber vorwiegend kodifizierbares Wissen libermittelt
wird, konnen auch anderswo durchgefiihrt werden. Dabei handelt es sich oft um
einfachere Biirotitigkeiten, die an Orten mit niedrigeren Arbeitskosten angesie-
delt werden. Ahnlich wie bei der Produktion von industriellen Giitern werden
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also auch im Dienstleistungssektor einfachere Arbeitsschritte mehr und mehr in
der Peripherie erledigt. Die MaBstabsebenen, auf denen dies geschieht, kdnnen
unterschiedlich sein. So kann es eine Verlagerung von den Industrielindern in
die globale Peripherie geben, aber auch periphere Regionen eines Landes konnen
Unternehmensfunktionen der einheimischen Wirtschaft anziehen. Fiir die 1dnd-
lichen Raume der entwickelten Lander sind demnach gemischte Konsequenzen
zu erwarten. Okonomisches Wachstum kann durchaus zustande kommen, wenn
Firmen dort investieren — auch wenn es sich dabei nur um sekundére Unterneh-
mensfunktionen wie Buchhaltung oder Auftragsverwaltung handelt (GILLESPIE et
al. 2001: 114ff.; LEAMER / STORPER 2001: 653fT.). Fiir Deutschland kommen DOHSE
et al. (2004: 22f) bei der Auswertung mehrerer Fallstudien zur Standortwahl inter-
national tatiger Unternehmen zu dem Ergebnis, dass sich in den Agglomerationen
Cluster mit Konzernzentralen, Forschungs- und Entwicklungsstandorten bilden,
wahrend sekundare Standorte die Funktionen ibernehmen, fiir die ein Austausch
kodifizierbarer Informationen ausreicht.

3.2.2 Konzentration von Kontrollfunktionen

Eine Moglichkeit fiir landliche Rdume, mit dem Strukturwandel zur Informa-
tions6konomie umzugehen, besteht also darin, sich als ,,verldngerte (digitale)
Werkbinke* der groBen Unternehmen mit ihren Zentralen in den Zentren zu
positionieren. Dabei werden einfach auszulagernde Tatigkeiten in den Niederlas-
sungen in der Peripherie durchgefiihrt. Die Kontrolle dariiber erfolgt aber von
auBerhalb. In solche Zweigstellen fliet zwar Kapital, es wird jedoch kein eigenes,
neues Wissen generiert und das Abhingigkeitsverhéltnis zwischen Zentrum und
Peripherie bleibt bestehen. Eine endogene Entwicklung einer Region kommt auf
diese Weise nicht zustande, es werden nur die moglicherweise negativen Effekte
abgefedert, die durch die grundsétzlichen Tendenzen zur Konzentration 6kono-
mischer Aktivitit entstehen (WEissBACH 2002: 315f.). Die Zweigbetriebe haben
kaum Verbindungen zur vorhandenen regionalen Wirtschaft, sodass es nicht zu
komplementiren Entwicklungen oder Spill-Over-Effekten kommen kann. Wenn
die Standortwahl zudem nur aus Kostengriinden getroffen wurde und demzufolge
grundsétzlich an jedem anderen Ort erfolgen hitte konnen, ist es fiir das Unterneh-
men verhiltnisméBig leicht, diese Wahl auch wieder zu revidieren, den Standort also
erneut zu wechseln. In solchen Situationen befinden sich dann die Unternehmen in
der starkeren Machtposition gegeniiber den regionalen Institutionen und es kann
dazu kommen, dass sie politische Entscheidungen zu ihren Gunsten beeinflussen
koénnen, die dann nicht zwingend der regionalen Entwicklung zu Gute kommen
(GILLESPEE et al. 2001: 127).
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3.3.3 Veranderungen der Wettbewerbssituation im landlichen Raum

Fir Unternehmen aus dem ldndlichen Raum ergeben sich sowohl positive als auch
negative Konsequenzen durch den Anschluss an die Telekommunikationsnetze.
Eine Chance besteht darin, dass Firmen einfacheren Zugang zu einem groBeren
Absatzmarkt finden kdnnen. In dem ,,raumlosen® Medium Internet spielt die peri-
phere Lage keine Rolle mehr und die Angebote der Unternehmen kdnnen weltweit
abgerufen werden. Wettbewerbsfiahige Betriebe im ldndlichen Raum kénnen somit
ihr Marktgebiet ausweiten (GRIMES 2003: 174f).

Indes wird der landliche Raum tiiber die gleichen Mechanismen auch fiir nicht
dort ansdssige Unternehmen leichter zugdnglich. Kunden kénnen beispielsweise
iber groBe Internethandler Produkte zu Preisen beziehen, mit denen Anbieter im
landlichen Raum aufgrund fehlender Skaleneffekte nicht mithalten kénnen. So
werden Betriebe, die bisher durch ihre Abgelegenheit vor Konkurrenz geschiitzt
waren und nur eine lokale Nachfrage bedienten, vom Markt verdréngt. Dies fithrt
zwar gesamtokonomisch zu hoherer Effizienz, schwicht aber die Wertschdpfung
in der Peripherie. Ein dhnlich gelagerter Effekt ergibt sich, wenn finanzkréftige
Unternehmen profitable Firmen im landlichen Raum aufkaufen. Bestimmte
Funktionen, vor allem verwaltungstechnischer Art, werden dann zentral ausgefiihrt
und der vorher eigenstandige jetzige Zweigbetrieb kann auf Mitarbeiter verzichten
(RicHARDSON/ GILLESPIE 2000: 201f., 216; GRIMES 2003: 176fF.).

4 Zusammenfassung: Der Space of Flows

Als Restimee des aktuellen Standes der theoretischen Debatte lidsst sich festhalten,
dass es wenige Anzeichen dafiir gibt, dass es durch den Einsatz von Telekommu-
nikationsmitteln und im Speziellen des Internets zu einer raumlichen Homogeni-
sierung oder einer Aufwertung des lindlichen Raums kommt. Stattdessen spricht
viel dafiir, dass bestehende Zentren ihre 6konomische Fiihrung weiter ausbauen.
Die Vernetzung der Metropolen untereinander schreitet schneller und auf hoherem
technischem Niveau voran als die der Zentren mit ihrem jeweiligen ,,Hinterland®.
Der Austausch von Wissen und Informationen, den zentralen Elementen der
Informationsdkonomie, aber auch von materiellen Giitern, der zwischen den
Metropolen stattfindet, wird also erleichtert und lindert die Restriktionen, die
sich aus ihrer groBen physischen Distanz ergeben. Die relative Entfernung der
zugehorigen Peripherien vergroBert sich dagegen (Granam 2000: 23ff.). Damit
wird ein Trend fortgefiihrt, der sich bereits seit lingerem beobachten ldsst. Auch
die Verkehrsinfrastruktur sorgt dafiir, dass die Reisezeiten zwischen den GroBstid-
ten stiarker schrumpfen als die zwischen GroBstadt und Zielen im Umland, weil
die Zentren untereinander durch Autobahnen, Hochgeschwindigkeitsziige oder
Flughéfen verbunden sind. Da mit der guten Erreichbarkeit wirtschaftliche Vorteile
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der anséssigen Unternehmen einhergehen, werden agglomerierende Tendenzen
also verstérkt. Telekommunikationstechnologien bilden demnach einen weiteren
Baustein dazu, dass wichtige Knotenpunkte relativ ndher zusammenriicken (HAN-
71G-BATZING / BATZING 2005: 2091t.).

CASTELLS (1996: 376ft., 2001: 235-ff.) entwickelt fiir die Informationsékono-
mie auf Basis der beschriebenen Prozesse das Konzept des Space of Flows. Seine
Theorie besagt, dass durch die neuen Telekommunikationstechnologien auch eine
neue Raumstruktur entsteht, in der die Zentren die Knotenpunkte eines globalen
Netzwerks bilden. In ihnen konzentrieren sich die wichtigsten 6konomischen, poli-
tischen, technologischen, kulturellen und medialen Funktionen, die alle wenigstens
mittelbar auf Informationen und Wissen beruhen. Mit Flows ist die Interaktion
zwischen physisch entfernten Akteuren gemeint, die Kapital, Informationen und
Technologie austauschen. Die Bedeutung der Knotenpunkte hangt aber von Ent-
wicklungen ab, die sich an anderen Orten im Netzwerk abspielen. Beispielsweise
hat ein Zentrum der Finanzindustrie seine Funktion nicht aus sich selbst heraus,
sondern nur dadurch, dass es die Allokation von Finanzmitteln fiir andere Standorte
libernimmt. Wenn es innerhalb des globalen Netzwerks zu Machtverschiebungen
kommt, kann es an Bedeutung verlieren, obwohl sich an seinen Eigenschaften
nichts gedndert hat. Die wichtigen gesellschaftlichen Funktionen organisieren
sich also mittels dieser Strome, deren Knotenpunkte sich als Agglomerationen im
Raum materialisieren und die tiber Telekommunikations- und Verkehrsnetzwerke
in Verbindung stehen. Die Beziehungen zum eigenen Hinterland spielen dagegen
nur noch eine untergeordnete Rolle. Dabei sind die physischen Positionen jedoch
keineswegs fixiert. Vielmehr konnen sich durch Verdnderungen der Strome, die
beispielsweise durch Wirtschaftszyklen, neue Forschungskooperationen oder auch
nur dem Entstehen oder Verschwinden einzelner Unternehmen hervorgerufen
werden konnen, auch neue rdumliche Konfigurationen des Netzwerks ergeben.
Der Space of Flows ist damit zwar von seiner inneren Logik her ortlos, doch da
die Knotenpunkte immer noch an physische Orte gebunden sind, werden lokale
Charakteristika mittelbar doch wieder wichtig. An dieser Schnittstelle zwischen
Ortlosigkeit und konkretem Ort kommt es so zu Uberschneidungen mit dem Space
of Places. Mit Place bezeichnet CASTELLS dabei einen physischen Ort, dem die
Gesellschaft eine Bedeutung zuschreibt. Die tiberwiegende Zahl der Menschen
erlebt den Raum als einen Space of Places, da hier die traditionelle Arbeit, aber
auch personliche, lokale oder regionale Identititen ihren Platz haben.

Diese Places éhneln stark dem, was AUGE (1994: 58f%.) als anthropologische Orte
bezeichnet, die dadurch konstituiert werden, dass ithnen innerhalb einer Gesell-
schaft Sinn zugewiesen wird und die fiir eine bestimmte Zahl von Menschen eine
eigene Identitdt und Geschichte besitzen. Den Gegensatz bilden Nicht-Orte. Sie
haben keine soziale Bedeutung mehr, sondern nur eine (meist mono-) funktionale.
Beispiele sind Flughifen, Einkaufszentren oder Autobahnen, also vor allem die
Orte, die tiberall auf der Welt dhnliche Charakteristika aufweisen und damit die
Grundlage dafiir bilden, dass Personen tiberall vertraute Riumlichkeiten vorfinden.
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Sie bilden so die physische Infrastruktur von CASTELLS” Space of Flows, dessen
global titige Akteure an jedem beliebigen Aufenthaltsort ihre Bediirfnisse erfiillt
sehen wollen. Im Gegensatz zu CASTELLS, der keine Wertung dieser Entwicklung
vornimmt, sicht AUGE die zunehmende Zahl dieser Nicht-Orte eindeutig negativ.
Soziale Interaktion wird auf ein Minimum reduziert, da sie so weit wie moglich auf
der Basis von abstrakten Symbolen, aber unabhidngig von Sprache funktionieren
muss. Weiterhin werden ungeplante Begegnungen von Individuen verhindert, weil
jeder Nicht-Ort einem bestimmten Zweck zugeordnet ist und sich demzufolge nur
jene Menschen dort treffen, die genau diese vorgesehene Aktion ausiiben wollen.
Die Lebendigkeit eines offentlichen Raums, wo sich viele Menschen zufillig
bei der Auslibung verschiedenster Tétigkeiten treffen, wird in diesen kiinstlich
geschaffenen Umgebungen nicht erreicht. Sich an den Nicht-Orten aufhaltende
Menschen verhalten sich nur noch geméf den dort von anonymen Institutionen
geschaffenen liber Zeichen vermittelten Regeln. Eine personliche Bindung an
einen konkreten Ort kann so nicht entstehen, was AUGE aber fiir notig fiir die
menschliche Existenz hilt.

Der Space of Flows mit seinen Nicht-Orten kommt nur der Realitdt der 6ko-
nomischen und politischen Elite nahe, die global vernetzt denkt, arbeitet und lebt
und sowohl iiber Telekommunikationsnetzwerke als auch iiber Geschiftsreisen mit
den anderen weltweiten Knotenpunkten in Verbindung steht. Fiir die Mehrzahl
der Menschen entspricht diese extreme Form des Bedeutungsverlusts konkreter
Orte dagegen nicht der Alltagserfahrung.

5 Breitbandinternet in Deutschland

Nach der Beschreibung des Extrem-Szenarios des Space of Flows soll jetzt die
konkrete Problematik der Breitbandversorgung thematisiert werden. Die regio-
nalen Disparitdten bei der Internetversorgung gibt es erst seit dessen Aufkommen
ab dem Jahr 1999. Die bis vor wenigen Jahren gingigen Zugangsformen ISDN
oder analoges Modem waren flichendeckend verfiigbar und hatten daher keinen
raumlich polarisierenden Charakter. Im Jahr 2011 hatten 98,7 % der Haushalte in
Deutschland die Mdglichkeit, mit einem Breitbandinternetanschluss mit mindestens
1 Mbit/s versorgt zu werden. Bei hoheren Geschwindigkeiten wird die sogenannte
digitale Kluft zwischen Stadten und léndlichem Raum aber zunehmend groBer. So
liegt die Verfiigbarkeit von Anschliissen mit mindestens 6 Mbit/s bei 84,5% und von
solchen mit mindestens 16 Mbit/s bei 68,5% (TUV Rheinland! BMWi 2011: 5f)).

Die Verbreitung von Internet (ohne Berticksichtigung der Geschwindigkeit) bei
Unternehmen kann mehreren Studien zufolge als nahezu abgeschlossen betrachtet
werden. Weiterhin wird die Bedeutung des Mediums daran deutlich, dass Unter-
nehmen ihm mittlerweile eine Ahnliche Bedeutung zuschreiben wie traditionellen
harten Standortfaktoren, beispielsweise einer guten Verkehrsinfrastruktur oder
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Miet- und Pachtkosten. Beim Fehlen einer addquaten Verbindung kann sich ein
relevanter Anteil der Unternehmen einen Standortwechsel vorstellen (GEBAUER et
al. 2009; Hessisches Ministerium fiir Wirtschaft, Verkehr und Landesentwicklung
2011).

6 Untersuchung im Landkreis Forchheim

Um diesen potentiellen Einfluss des Vorhandenseins von Breitbandinternet auf
Standortentscheidungen zu untersuchen, wurden fiir die vorliegende Arbeit Firmen
im Landkreis Forchheim befragt. Dies geschah zum einen mittels einer E-Mail-
Umfrage, fiir die circa 1200 Betrieben im Landkreis angeschrieben wurden, von
denen 125 verwertbare Antworten zuriickkamen. Zum anderen wurden qualitative
Interviews mit 13 Unternehmern durchgefiihrt, wobei ein moglichst breit gefacher-
tes Spektrum von Firmen abgedeckt wurde. Es wurden sowohl gut versorgte als
auch schlecht versorgte Unternehmen interviewt. Weiterhin wurden drei Experten
befragt. Das Ziel war, von den Entscheidungen der einzelnen Unternehmen auf die
aggregierten Effekte von Breitbandinternet aus rdumlicher Sicht zu schlieBen.

6.1 Ergebnisse der E-Mail-Befragung

Die Ergebnisse der E-Mail-Befragung werden nur iiberblicksweise dargestellt,
da sie hauptséchlich vorbereitende und unterstiitzende Zwecke fiir die folgenden
Leitfadeninterviews erfiillten.

Es lasst sich aus den Antworten deutlich erkennen, dass die Breitbandinternetin-
frastruktur in landlichen und suburbanen Raumen wesentlich schlechter ausgebaut
ist als in Stddten. Im Untersuchungsgebiet bedeutet dies, dass grundsitzlich ein
groBer Unterschied zwischen der GroBen Kreisstadt Forchheim und dem Rest des
Landkreises festzustellen ist. Wahrend in Forchheim zwei Drittel der Unterneh-
men mit der Geschwindigkeit ihres Internetanschlusses zufrieden sind, liegt dieser
Wert bei Firmen im ldndlichen Raum und den Umlandgemeinden nur bei circa
einem Drittel. Der Grund dafiir liegt darin, dass die notige Infrastruktur fiir den
wirtschaftlichen Betrieb eine Mindestzahl an Nutzern innerhalb eines bestimmten
Umkreises erreichen muss und deshalb vor allem in Ortsteilen, teilweise aber sogar
in den Gemeindehauptorten nur eine unzureichende Ausstattung mit Breitbandin-
ternet besteht. In Zeiten eines liberalisierten Telekommunikationsmarktes erfolgt
in solchen Gebieten kein Ausbau.

Der Bedarf nach Bandbreite unterscheidet sich dagegen nicht wesentlich zwi-
schen den Raumkategorien, er betridgt bei der iiberwiegenden Mehrheit der Un-
ternechmen mindestens 6 Mbit/s. Der Wert einer Breitbandanbindung wird daran
sichtbar, dass die unterversorgten Unternehmen fiir einen addquaten Anschluss
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im Schnitt wesentlich mehr bezahlen wiirden als in gut versorgten Gebieten {iblich
ist. Die grundsétzliche Benachteiligung landlicher und suburbaner Regionen ldsst
sich also klar aus den Daten herauslesen. Fiir den ndchsten Analyseschritt, welche
konkreten Probleme eine inaddquate Versorgung hervorruft und ob diese Einfluss
auf Standortentscheidungen hat, wurden Leitfadeninterviews mit Unternehmern
und Experten durchgefiihrt, deren Ergebnisse im Folgenden vorgestellt werden.

6.2 Ergebnisse der Leitfadeninterviews

Da Internetnutzung als solche bei allen Betrieben verbreitet ist, ist nun eine Ein-
schiatzung der Bedeutung der tatsiachlich notigen Anschlussgeschwindigkeit und
der negativen Folgen aus einer mangelnden Ausstattung beziechungsweise der
resultierenden Chancen aus einer guten Versorgung notig. Es geht also nicht nur
um eine Ja-Nein-Frage, ob Internet genutzt wird oder nicht. Vielmehr stehen die
qualitativen Aspekte der Nutzung im Zentrum des Interesses. Um herauszufinden,
welchen Einfluss die Breitbandinfrastruktur, deren Qualitat raumlich variiert, auf
die Wirtschaftsstruktur im landlichen Raum hat, muss also herausgefunden werden,
fiir welche Arten von Unternehmen das Internet welche Bedeutung hat.

Zu diesem Zweck soll der Versuch unternommen werden, die befragten Unter-
nehmen unter Zuhilfenahme der Aussagen aus den Experteninterviews und den
Daten aus der E-Mail-Befragung in Gruppen einzuteilen, fiir die Breitbandinternet
jeweils eine unterschiedliche Rolle spielt. Als sinnvolles Unterscheidungsmerkmal
hat sich dabei die regionale Struktur des Absatzes der hergestellten Produkte und
angebotenen Dienstleistungen erwiesen. Dabei wurden drei Gruppen identifiziert,
die nun vorgestellt werden.

6.2.1 Unternehmen mit regionalem Markt

Die erste Gruppe sind die Unternechmen mit einem stark regional begrenzten
Markt. Besonders Handwerksbetriebe und Einzelhdndler fallen hierunter, da
mogliche Kunden meist eine geringe Fahrtzeit zu dem Betrieb in Kauf nehmen
und auch der Radius des Unternehmers begrenzt ist, falls Leistungen auller Haus
durchgefiihrt werden. Doch auch verschiedene Dienstleistungen wie Fahrschulen
oder Gastronomiebetriebe passen in dieses Schema. Sdmtliche Erhebungsbausteine
legen nahe, dass solche Unternehmen mit einem regionalen Markt einen geringe-
ren Bedarf an Bandbreite haben. Keiner der Befragten verfiigt aktuell iber einen
Anschluss mit mehr als 4 Mbit/s. Eine wesentlich groflere Geschwindigkeit wird
mittelfristig fiir den eigenen Betrieb nicht als notwendig erachtet.
Breitbandinternet bildet also keinen zentralen Baustein fiir den Unternehmens-
erfolg. Das Medium wird zwar genutzt und ist fiir den betrieblichen Ablauf nétig,
doch dies beschrankt sich eher auf Standardanwendungen wie E-Mail-Verkehr,
Recherche oder Warenbestellungen, bei denen kein hohes Datenaufkommen erzielt
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wird. Die weniger intensive Nutzung héngt nicht mit mangelndem Wissen iiber die
technischen Moglichkeiten zusammen, da auch diese Betriebe teils komplizierte
Anwendungen nutzen, bei denen allerdings keine groBen Datenmengen {ibertragen
werden miissen. Durch das regionale Einkaufsgebiet ist die Auffindbarkeit und
Kommunikation via Internet weniger wichtig, da der personliche Kontakt zum
Kunden durch die geringe raumliche Distanz einfach erreicht werden kann. Auch
zur Gewinnung von Neukunden ist das Medium nicht entscheidend, da bei einem
ohnehin kleinen Einzugsgebiet und oft langer Tradition das Unternehmen meist
lokal oder regional bekannt ist und auch Zugezogene iiber Mund-zu-Mund-Pro-
paganda davon erfahren.

Langsame Ubertragungsraten sind unangenehm, aber bei weitem nicht exis-
tenzgefdhrdend, sodass der Unternehmensstandort auch bei schlechter Verbindung
nicht in Frage gestellt wird. Selbst wenn bei Einzelfillen das Internet eine wichtige
Rolle fiir das Unternehmen spielt, ist aufgrund des regionalen Kundenstamms nur
der Mikrostandort in Gefahr. Eine solche Ausnahme bildete ein IT-Dienstleister,
der vor allem Serviceleistungen fiir Unternehmen und Privatpersonen aus dem
niheren geographischen Umfeld anbietet. Da im eigentlichen Biiro kein Breit-
bandinternet verfiigbar ist, 16ste der Unternehmer das Problem dadurch, dass er
bei Bedarf ein zweites, mit Kooperationspartnern gegriindetes Biiro im Nachbarort
aufsuchen kann, wo eine hochwertige Breitbandverbindung zur Verfiigung steht.
Verschiebungen der 6konomischen Aktivitaten zwischen ldndlichem Raum und
Stadt sind daher nicht zu erwarten. Dies bedeutet im Umkehrschluss natiirlich ge-
nauso, dass durch das Nutzen von Internetanwendungen keine Vorteile fiir Firmen
im landlichen Raum entstehen konnen. Fiir diese Kategorie von Unternehmen
bewirken Unterschiede bei der Breitbandinfrastruktur also weder zentralisierende
noch dezentralisierende Tendenzen, was natiirlich nicht ausschlie3t, dass andere
gesellschaftliche Entwicklungen wie die zunehmende Verbreitung von E-Commerce
Effekte auf regionale Mirkte haben konnen. Diese Verdnderungen stehen aber
nicht im Zusammenhang mit der Breitbandinfrastruktur.

6.2.2 Nicht standortgebundene Unternehmen

Die zweite identifizierte Kategorie sind diejenigen Unternehmen, deren Standort
generell iiberall liegen konnte. Sie sind ,,footloose® und iiber ihre Kunden- und
Lieferantenbeziehungen nicht an einen konkreten Ort gebunden. In diese Gruppe
fallen viele Unternehmen aus innovativen Geschaftsfeldern, die Forschungsarbeit
leisten oder hochwertige Dienstleistungen, beispielsweise im IT- oder Kulturbereich,
erbringen. Es sind also genau solche Firmen, die als der ,,Kreativwirtschaft* zu-
gehorig bezeichnet werden und von denen eine dynamische Entwicklung erwartet
wird. Thre Existenz konnte sich somit auch positiv auf die Wirtschaft des landlichen
Raumes insgesamt auswirken.

Der Bandbreitenbedarf von nicht standortgebundenen Unternehmen liegt deut-
lich iiber dem Durchschnitt. Weiterhin ist der Gebrauch des Internets oft so wichtig
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im unternehmerischen Alltag, dass ein Verzicht darauf nicht moglich ist und auch
Mingel bei der Geschwindigkeit den Betriebsablauf empfindlich behindern. Das
Internet wird dabei fiir Zwecke verwendet, die weit iiber die Standardnutzungen E-
Mail und Informationsbeschaffung hinausgehen. Zu den genutzten Anwendungen
gehoren der Download von Software, das Ubertragen von Multimediainhalten,
der Austausch von grofen Dateien mit Geschéftspartnern oder die Verbindung mit
Kunden, Lieferanten und Kollegen {iber ein privates Netzwerk (ein sogenanntes
VPN-Netzwerk). Auch die Kommunikation wird um zusétzliche Kanile erweitert,
entweder durch Videotelefonie oder durch Echtzeit-Ubertragung von Bilddateien,
die bei der Losung eines Problems zwischen Geschiftspartnern behilflich sind. Face-
to-face-Kommunikation wird also teilweise durch andere Medien ersetzt. Allen
Anwendungen ist gemeinsam, dass groe Datenmengen iibertragen werden und
deshalb die verfiigbare Bandbreite ein bedeutender Faktor fiir einen reibungslosen
Betrieb darstellt. Diese Unternehmen entsprechen also am ehesten dem Bild der
electronic cottage im Sinne TOFFLERS.

Nur innerhalb dieser Gruppe wiirden die befragten Firmen bei inaddquater
Breitbandversorgung grundsitzlich einen Standortwechsel in Betracht ziehen,
insbesondere kleinere Betriebe, fiir die ein Umzug verhaltnismiBig einfach zu rea-
lisieren wire. Ein befragtes Unternehmen denkt konkret tiber diesen Schritt nach,
zwei weitere wiirden ihn mittelfristig gehen, wenn sie nicht an einem Standort mit
guter Versorgung sitzen wiirden.

Fiir nicht standortgebundene Unternehmen bedeutet ein Mangel bei einem
elementaren Standortfaktor wie der Breitbandverbindung also ein gravierendes
Manko und kann sogar dann Abwanderungsiiberlegungen hervorrufen, wenn
der Standort abgesehen vom Breitbandinternet positiv beurteilt wird. Fir Ge-
meinden mit schlechter Ausstattung wiegt aber mindestens ebenso schwer, dass
ein Breitbandanschluss bei der Neugriindung eines Unternehmens zur Standard-
ausstattung gehort und dessen Fehlen bereits ein KO-Kriterium fiir den Standort
bedeuten kann.

Fiir die Wirtschaftsstruktur des landlichen Raums als Ganzes stellt sich nun
wiederum die Frage, ob Unternehmen im Falle einer Standortentscheidung, die im
Rahmen einer Neugriindung oder eines Umzugs getroffen werden kann, einen gut
versorgten Standort auf dem Land wihlen oder ob ein gewisser Teil der Betriebe
in die Stadt umzieht. Alle befragten Betriebe siedelten sich urspriinglich an ihrem
Standort an, weil sie bereits vorher dort wohnten oder weil sie die Lebensqualitét
der Region schiitzten. Es kann auf der einen Seite zu kleinrdumigen Verlagerungen
kommen, wenn die betroffenen Unternehmen auf Breitbandinternet angewiesen
sind, aber trotzdem nicht auf die Qualititen der Region verzichten wollen. In
diesem Fall wiirden die Unternehmen einen Standort in nahe gelegenen gut ver-
sorgten Gebieten suchen. Auf der anderen Seite besteht auch die Moglichkeit,
dass die Entscheidung zugunsten eines Standorts in der Stadt getroffen wird, was
im Einklang mit den theoretischen Ansétzen zu Agglomerationsvorteilen stiinde.
Im ersten Fall ergdben sich Konzentrationsprozesse im lindlichen Raum, aber
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keine Verschiebung der wirtschaftlichen Aktivitit zwischen Land und Stadt. Im
zweiten Fall dagegen wiirde der lindliche Raum im Vergleich zu den Zentren an
Okonomischer Bedeutung verlieren.

6.2.3 Unternehmen mit [andlichem Bezug

Bei der letzten Kategorie handelt es sich um Unternehmen, die ebenfalls einen weit
verstreuten Kundenkreis haben, fur die aber der Standort im landlichen Raum
konstituierend fiir das Geschaftsmodell ist. Daher haben sie einen starken Bezug
zur Region und sind dementsprechend nicht footloose wie die vorher vorgestellte
Gruppe. Dazu gehoren beispielsweise Unternehmen, die touristische Dienstleis-
tungen anbieten, aber auch solche mit groBem Platzbedarf im Verhiltnis zum
Umsatz, was in Stidten schwieriger zu unterhalten ist. In den jeweiligen Branchen
herrscht Wettbewerb zwischen Firmen aus unterschiedlichen Regionen, auch wenn
jeder einzelne Betrieb eine starke regionale Bindung aufweist. Beispielsweise bieten
Tourismusveranstalter im Landkreis Forchheim Aktivitaten an, die auf die dor-
tigen natiirlichen oder historisch gewachsenen Gegebenheiten abgestimmt sind. In
anderen Regionen gibt es zwar nicht genau die gleichen Angebote, jedoch dhnliche
Substitute. Auf den Markten herrscht also eine monopolistische Konkurrenz und
der Betriebserfolg hingt auch von den Rahmenbedingungen am Standort ab.

Die Internetnutzung hat bei dieser Gruppe eine dhnlich hohe Bedeutung wie
bei den Unternehmen der zweiten Kategorie und geht haufig tiber die Standar-
danwendungen E-Mail-Kommunikation und Informationsbeschaffung hinaus.
Der Bedarf an Bandbreite ist tendenziell hoch. Allerdings gehort die Internet-
nutzung anders als bei den nicht standortgebundenen Unternehmen bei keinem
der Befragten zum zentralen Bereich des Geschéftsfeldes. Stattdessen erfiillt sie
erginzende Funktionen, um sich Wettbewerbsvorteile gegeniiber Mitbewerbern zu
verschaffen. Diese konnen darin liegen, mehr Serviceleistungen durch internetbasierte
Zusatzangebote anzubieten, aber auch darin, sich einen Geschwindigkeitsvorteil
gegeniiber Konkurrenten zu verschaffen, indem das Internet fiir eine schnelle,
multimediale Kommunikation genutzt wird. Dies vereinfacht Kontakte und macht
das Unternehmen damit fiir Geschéftspartner attraktiver.

Durch das Fehlen einer addquaten Internetverbindung entstehen Kosten mone-
tarer und zeitlicher Natur. Fiir betroffene Firmen zieht dies Wettbewerbsnachteile
nach sich, die zwar im Moment noch keine existenzgefihrdende Wirkung haben,
doch bestimmte Moglichkeiten zur Abgrenzung von Mitbewerbern verhindern.
Als Beispiel dient hier der Tagungstourismus, der fiir Hotels eine wichtige Ein-
nahmequelle bilden kann. Fiir viele Tagungsgruppen ist mittlerweile ein qualitativ
hochwertiger Internetanschluss Pflicht. Hotels, die dies nicht bieten konnen, haben
also mit (nicht selbst verschuldeten) Nachteilen zu kimpfen. Ein weiteres Beispiel
liefern Garten- und Landschaftsbaubetriebe, von denen mehrere in der Untersu-
chungsgemeinde Effeltrich ansissig sind. Fiir die Kommunikation mit den Kunden,
aber auch mit Lieferanten beispielsweise exotischer Pflanzen ist die Ubertragung
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von grofBen Datenmengen notig. Die als Bilddateien versendeten Pléne erreichen
teils GroBen im Gigabytebereich, deren Download bei langsamer Verbindung das
Internet der Firma fiir mehrere Stunden praktisch unbenutzbar macht.

Diejenigen Betriebe, die zufillig an einem Standort mit guter Breitbandver-
sorgung beheimatet sind, haben nun einen Wettbewerbsvorteil gegeniiber denen
mit unzureichendem Anschluss. Dieser ist momentan noch nicht so groB3, dass er
tiber den Unternehmenserfolg insgesamt entscheidet. Doch sollte die Bedeutung
dieses Faktor in Zukunft zunehmen und die Disparitéten bei der infrastrukturellen
Versorgung nicht abgebaut werden, ist nicht auszuschlieBen, dass sich zumindest
solche Betriebe nicht mehr auf dem Markt halten kdnnen, die ohnehin nicht zu
den wettbewerbsstiarksten gehoren. Da eine Verlagerung unwahrscheinlich ist,
kame dies einer Geschéftsaufgabe gleich. Und weil nicht davon auszugehen ist,
dass der Markt insgesamt kleiner wird, heiB3t dies ebenfalls, dass andere Betriebe
an Umsatz hinzugewinnen.

Die unterschiedliche Ausstattung fithrt unter besagten Annahmen also zunéchst
branchenintern zu Konzentrationsprozessen. Diese sind verbunden mit einer regio-
nalen Konzentration, weil Betriebe in Regionen mit guter Breitbandinfrastruktur eine
groBere Uberlebenswahrscheinlichkeit haben. Da die infrastrukturellen Unterschiede
aber sehr kleinrdumig ausgepragt sind, ist nicht zu erwarten, dass sich Verschiebungen
in groBem MaBstab zwischen Regionen ergeben. Auch in einem lindlichen Kreis
wie Forchheim gibt es geniigend Gemeinden mit guter Versorgung. Zwar kdnnen
gut ausgeriistete Gemeinden auf Kosten schlecht ausgeriisteter profitieren, doch
fiir den léndlichen Raum insgesamt ist ein Abfluss von Wirtschaftskraft aus dem
Bereich der Unternehmen mit 1dndlichem Bezug nicht zu erwarten. Stattdessen
ist ein Prozess der dezentralen Konzentration wahrscheinlicher.

7 Synthese

Unter der Pramisse, dass die Disparititen bei der Breitbandversorgung auch in
Zukunft bestehen bleiben, sollen nun die Auswirkungen der unterschiedlichen
Breitbandversorgung auf die Wirtschaftsstruktur des ldndlichen Raums insgesamt
analysiert werden.

Bei den Unternehmen mit einem regionalen Markt ist nicht damit zu rechnen,
dass sich aufgrund von Mingeln bei der Breitbandversorgung Verschiebungen
bei der Verteilung der wirtschaftlichen Aktivititen im Raum ergeben. Internet
wird zwar genutzt, hat aber keinen entscheidenden Einfluss auf den Erfolg der
Unternehmen. Es besteht also kein Risiko, dass Unternehmen aufgrund der
Breitbandversorgung Wettbewerbsnachteile erfahren oder gar ihren Standort
wechseln. Fiir die Betriebe mit landlichem Bezug ist die Internetnutzung dagegen
ein wesentlich wichtigerer Faktor. Die deutschlandweit oder sogar international
verteilten Kunden kdnnen auf viele &hnliche Angebote zuriickgreifen, weswegen
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jede Differenzierung — beispielsweise auch durch Angebote und Anwendungen, die
die Internetnutzung erfordern — einen Wettbewerbsvorteil darstellt. Dass aber der
Breitbandanschluss tatsdchlich das entscheidende Kriterium fiir den Erfolg oder
Misserfolg eines Unternehmens darstellt, ist nur in Einzelféllen zu erwarten. Es ist
auch keine Schwichung des lindlichen Raums insgesamt als Wirtschaftsstandort
zu befiirchten, weil sich fiir die Unternehmen per Definition keine stiadtischen
Standorte anbieten. Die deutlichsten Auswirkungen ergeben sich schlieBlich bei
der Gruppe der nicht standortgebundenen Unternehmen. Im Moment sind Be-
triebsverlagerungen zwar noch selten und insbesondere bei groBeren Unternehmen
auf absehbare Zeit auch nicht wahrscheinlich, da noch auf eine Besserung der
Situation gehofft wird und in der Zwischenzeit auf teurere Alternativldsungen
zuriickgegriffen wird. Doch bei einem Fortbestehen der Problematik sind Stand-
ortwechsel von kleineren Unternehmen dieser Kategorie, fiir die der Umzug mit
weniger Kosten verbunden ist, zu erwarten.

Fiir die Wirtschaftsstruktur des landlichen Raums ist dies besonders bedenklich,
weil sich innerhalb dieser Kategorie auch viele junge, innovative Unternehmen
in verhiltnismaBig neuen Geschiftsfeldern befinden. Wenn diese sich nun gegen
einen Standort im ldndlichen Raum entscheiden, sei es im Zuge einer Verlagerung
oder bei der Neugriindung, entgehen den betroffenen Regionen die Chancen, von
der positiven Entwicklung jener Betriebe zu profitieren. Selbst wenn diese einen
Standort im landlichen Raum bevorzugen wiirden, sorgt der Mangel des harten
Standortfaktors Breitbandversorgung dafiir, dass dieser Wunsch nicht realisiert
werden kann. So wird der landliche Raum a priori von bestimmten Entwicklungen
abgeschnitten. An diesem Punkt bietet sich das Konzept der industriellen Wachs-
tumspfade von STORPER/WALKER (1989: 70ff.) als Instrument zur Analyse an,
das besagt, dass fiir neue Branchen sogenannte windows of locational opportunity
existieren, in denen nirgends alle benétigten Eigenschaften vorhanden sind und
in diesen Sektoren titige Unternehmen deshalb Wabhlfreiheit hinsichtlich ihres
Standortes genieBen. Wenn aber nun nicht einmal die Mindestanforderungen in
infrastruktureller Hinsicht erfiillt sind, so fallt fiir Griinder ein solcher Standort
von vornherein aus, auch wenn moglicherweise andere Faktoren fiir eine Ansied-
lung sprechen wiirden.

In diesem Zusammenhang ist der Hinweis wichtig, dass verschiedene in Kapitel 3
vorgestellte Argumente dafiir, dass bestimmte kreative Wirtschaftszweige sich nur
schwer auBerhalb der Zentren etablieren kdnnen, in der vorliegenden Studie nicht
bestitigt werden konnten. So berichteten mehrere Interviewpartner davon, dass
sie mit ihrer Firma auf lokale oder regionale Netzwerke zuriickgreifen koénnen,
innerhalb derer geschiftliche Kooperationen bestehen und die fiir innovative
projektbezogene Losungen von Kundenanfragen genutzt werden. Weiterhin hilft
die Kommunikation iiber das Internet durchaus dabei, die fehlenden personlichen
Kontakte im professionellen Bereich auszugleichen. Durch Informationsbeschaffung
liber das Netz und den Austausch auf digitalem Weg fiihlen sich die Unternehmer
deutlich nédher ,,am Puls der Zeit“ als in der Zeit, als das Internet noch weniger
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weit verbreitet war. Von keinem der Befragten wurde das Fehlen einer urbanen
Atmosphire als Mangel eingeschétzt, auch nicht von denjenigen, die zur ,,kreativen
Klasse® gezihlt werden konnen. Diese wenigen Beispiele sind noch kein Beweis
dafiir, dass Kommunikation iiber das Internet die in Stidten entstehenden Face-
to-face-Kontakte ersetzen kann. Doch zumindest zeigt sich, dass deren Fehlen kein
Ausschlusskriterium fiir die erfolgreiche Existenz eines Unternehmens ist und dass
das Internet dazu dienen kann, auch komplexe Informationen an periphere Orte
zu bringen, wo sie auf innovative Weise genutzt werden kdnnen. Daher erhoht das
Medium fir Firmen im ldndlichen Raum die Chance, auch an neuen Entwick-
lungen teilzuhaben und diese sogar selbst mitzugestalten. Die Argumentation der
,,Death-of-Distance“-Vertreter ist aus diesem Blickwinkel also iibertrieben, aber
nicht vollkommen abwegig. Selbstverstindlich kann sie in ihrer starken Form,
dass konkrete Orte keinerlei Bedeutung mehr haben, nicht zutreffen, doch zu-
mindest erhalten periphere Gebiete eine zusitzliche Moglichkeit zur Teilhabe an
gesellschaftlichen, kulturellen und technologischen Neuerungen, die dann auch
in 0konomische Entwicklung umgesetzt werden kénnen.

Nattirlich entscheidet die Breitbandinternetanbindung nicht alleine iiber Wohl
und Wehe einer Region. Es gibt keinen monokausalen Zusammenhang, dass eine
schlechte Versorgung 6konomische Probleme und eine gute Ausstattung Prospe-
ritdt zur Folge hat. Allerdings stellt Breitbandinternet durchaus ein so wichtiges
Infrastrukturelement dar, dass Standortentscheidungen beeinflusst werden kdnnen,
woraus sich bestimmte riumliche Muster ergeben.

Auf jeden Fall ist anzunehmen, dass Standorte ohne ausreichende Breitband-
versorgung Nachteile bei der 6konomischen Entwicklung zu erwarten haben. Dies
geschieht entweder, weil Unternehmen ihren Standort wechseln oder Neugriin-
dungen nicht mehr in den unterversorgten Gebieten erfolgen. Daraus resultiert eine
Verschiebung der 6konomischen Potentiale innerhalb des landlichen Raums. Dies
spielt sich zunéchst in sehr kleinrdumigem MaBstab ab, da gut versorgte Gemeinden
oder Gemeindeteile in direkter Nachbarschaft zu schlecht versorgten liegen. Es
kommt also zu duBerst kleinteiligen Konzentrationsprozessen. Dies allein wiirde
nicht zu einer Schwichung des ldndlichen Raums als Wirtschaftsstandort fithren,
weil die Verschiebungen nicht zwischen Land und Stadt sondern innerhalb land-
licher Rdume stattfinden wiirden. Doch es ist nicht auszuschlie3en, dass manche
Unternehmen, die unter solchen Rahmenbedingungen ihren Standort wihlen, sich
gegen eine Ansiedlung im ldndlichen Raum und fiir die Stadt entscheiden. Dies ist
zum Beispiel denkbar, wenn der Unternehmensgriinder an seinem Heimatort, zu
dem er einen personlichen Bezug hat, nicht die nétigen Gegebenheiten vorfindet,
weswegen er nicht fiir die Firma in Frage kommt. Wenn nun die infrastrukturellen
Maingel die Ansiedlung aus personlichen Motiven verhindern, kann eine solche auch
in der Stadt erfolgen, da andere ldndliche Standorte nicht die besondere ,,Qualitat®,
der Herkunftsort zu sein, erfiillen. Durch diese Mechanismen ist also auch eine
tendenzielle Verschiebung der Wirtschaftskraft in die Zentren zu erwarten.



202 Alexander Kaeding

Literatur

AUGE, Marc. 1994: Nicht-Orte. Frankfurt am Main.

BatneLT, Harald et al. 2004: Clusters and Knowledge: Local Buzz, Global Pipelines and the
Process of Knowledge Creation. In: Progress in Human Geography 28/1: 31-56.

CAIRNCROSS, Frances. 1997: The Death of Distance. How the Communication Revolution Will
Change Our Lives. London.

CAasTELLS, Manuel. 1996: The Rise of the Network Society. Oxford.

Domnsk, Dirk et al. 2004: Raumlicher Strukturwandel im Zeitalter des Internets. Neue Heraus-
forderungen fiir Raumordnung und Stadtentwicklung. Wiesbaden.

FLoripa, Richard 2003: Cities and the Creative Class. In: City & Community 2/1: 3-19.

GEBAUER, Iris et al. 2009: Breitbandinternet als Standortfaktor im lindlichen Raum Baden-
Wiirttembergs. Stuttgart.

GILLESPIE, Andrew et al. 2001: Regional Development and the New Economy. In: EIB Papers
6: 109-131.

GRAHAM, Stephen & Simon MARVIN. 1996: Telecommunications and the City. Electronic Spaces,
Urban Places. London.

GRIMES, Seamus. 20039: The Digital Economy Challenge Facing Peripheral Rural Areas. In:
Progress in Human Geography 27/2: 174-193.

HANZIG-BATZING, Evelyn & Werner BATZING. 2005: Entgrenzte Welten. Die Verdringung des
Menschen. Ziirich.

Hessisches Ministerium fiir Wirtschaft, Verkehr und Landesentwicklung (Hg.) 2011: Mehr Breit-
band fiir Hessen. < http://www.breitband-in-hessen.de/mm/Studie_Breitbandumfrage.
pdf>22.08.2011.

Kortkin, Joel. 2000: The New Geography. How the Digital Revolution Is Reshaping the American
Landscape. New York.

LeAaMER, Edward & Michael Storper. 2001: The Economic Geography of the Internet Age. In:
Journal of International Business Studies 32/ 4: 641-665.

RICHARDSON, Ranald & Andrew GILLESPIE. 2000: The Economic Development of Peripheral Rural
Areas in the Information Age. In: WiLsoN, Mark & Kenneth Corey (Hg.): Information
Tectonics: Space, Place and Technology in an Electronic Age. Chichester: 199-217.

StorPER, Michael & Richard WALKER. 1989: The Capitalist Imperative. Territory, Technology,
and Industrial Growth. Oxford.

TorrLER, Alvin. 1980: Die Zukunftschance. Miinchen.

TUV Rheinland/BMWi (2011): Bericht zum Breitbandatlas Mitte 2011 des Bundesministeriums
fiir Wirtschaft und Technologie. <http://www.zukunft-breitband.de/Dateien/BBA/PDF/
breitbandatlas-bericht-mitte-2011-teil-1,property=pdf,bereich=bba,sprache=de,rwb=true.
pdf> 04.02.2012.

WEIsSBACH, Hans-Jiirgen. 2002: Informationstechnische Vernetzung, New Economy und nach-
haltige Entwicklung peripherer Regionen. Das Beispiel der Alpenregion. In: FISCHER,
Joachim & Sabine GENSIOR (Hg.): Sprungbrett Region. Berlin: 309-328.

Zook, Matthew. 2005: The Geography of the Internet Industry. Malden.

Zukunftsrat der Bayerischen Staatsregierung (Hg.) 2010: Zukunftsfihige Gesellschaft. Bayern in
der fortschreitenden Internationalisierung. Miinchen.





